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Landingpages fur generische Keywords fit machen

Fur Werbetreibende, Shop-Betreiber und alle die, die Suchmaschinenmarketing betreiben, ist es
immer das gleiche Problem: Wohin soll man die Besucher einer Suchmaschinen-Kampagne
weiterleiten, wenn man nicht genau weil3, was der Suchende eigentlich erwartet. Genau dieses
Problem tritt bei generischen Keywords immer wieder auf.

Was sind generische Keywords?

Generische Keywords sind Suchbegriffe, die das Suchinteresse des Suchenden sehr allgemein
beschreiben. D.h. diese Form von Keywords bringt nicht wirklich auf den Punkt, was derjenige vor
dem Monitor wirklich sucht. Beispiel: “Schuhe”. Hier weil} der Werbetreibende nicht, ob es sich um
eine Frau, einen Mann, eine Mutter, Ehefrau und so weiter handelt, die entweder fur sich oder andere
ein Schuhprodukt sucht. Zum anderen wird auch nicht klar, welches Produkt gesucht wird:
Halbschuhe, Pumps, Sandalen, Stiefel, Wanderschuhe, etc.

Die Problematik // Landingpages und generische Keywords

Die Problematik bei generischen Keywords ergibt sich quasi von selbst: Man weil3 nicht, wo man den
Suchenden hinleiten soll. Da der Suchende keine genaueren Informationen zu seiner Suche mitgibt,
muss man bestimmte Annahmen treffen, um das passende Linkziel auszuwéhlen.

H&aufig ergibt sich sogar das Problem, dass man innerhalb der ganzen Shop-Seiten gar keine
passende findet, die sich fir ein bestimmtes generisches Keyword als Landingpage eignet. Daher
wird durchaus das geringere Ubel gewahlt, um tberhaupt ein Ziel verwenden zu kénnen.

Das Ganze ist etwas E-Commerce-lastig, findet aber durchaus auch Anwendung in anderen
Bereichen.

Die L6sung // Traffic auf Landingpages gezielt verteilen

Um fiar generische Keywords dennoch Zielseiten bieten zu kdnnen, sollte man auf diesen
Landingpages den Traffic gezielt verteilen. D.h. der Suchende sollte Klickziele auf der Landingpage
finden, die ihm als eine Art “Wegweiser”’ dienen. Diese Klickziele konnen die Besucher auf ganz
unterschiedlichen Wegen ansprechen (Interessen, Geschlecht, Hobby, etc.). Denkbar ist auch, die
User gezielt mit Suchbegriffen in die interne Suche zu verlinken. D.h. kiinstliche Kategorien erstellen,
die nur dazu dienen, die Besucher mit einem Begriff in die interne Suche zu verlinken
(zugegebenermalien: klingt komisch, funktioniert aber in der Praxis).
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Praxisbeispiele Landingpages flr generische Keywords

Folgende Beispiele sollen zum einem die Problematik bei generischen Keywords verdeutlichen und
zum anderen best practices zeigen.

a) Keyword = Schuhe

Landingpage fiir das Keyword “Schuhe” bei ofto.de

Startseite B Schuhe

Schuhe

* Damen

* Herren

* Kinder & Teens
* Themen

* Topmarken

schu
__ﬁh_s.mmﬁdmon'

Schuh-Neuheiten
Frisch eingetroffen: Ein Paar schoner als das

andere. Machen Sie Platz in lhrem Schuh-Schrank!
» ZU DEN NEUHEITEN

Damen-
schuhe »

5.0liver

Overkneestiafe!
59,99 EUR

Herren-

schuhe »
Dockers
Schnilrer,

Gr. 40-47
48,99 EUR

ERWEITERTE SUCHE » PRODUKTVERGLEICH » [0] MERKZETTEL»  [0] SERVICE BEI OTTO -
| im gesamten Shop lﬂ‘ n Anmelden
Dan Herren . Kinder lemode . Sport IRERBREN GroBe GroBer
[ >dia. Haush JNébel. Heimtextilien | \waren . Reisen . Marken . Schnéppcher

e Gut: Gezielte Verteilung des Traffics nach Geschlechtern (im rechten Bereich)
¢ Nicht so gut: Fokus auf Damenschuhe + zusétzlich Farbwelt in rosa
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Landingpage fiir das Keyword “Schuhe” bei shoemanic.com
9&@1&% Newsletter | E-Mail Adresse eingeben Storefinder MW Deutschiand (Auswahl)
HUMANIC omven  Herren ks dl S| WIS

Suche| Alle Kategorien W | Produktsuche GO

SCHUHE ONLINE SHOPPEN
IHRE VORTEILE

v/ GRATIS Versand

v/ KOSTENLOSE Riicksendung

v/ Kauf auf RECHNUNG ‘( 6 2 @ \ ‘ 7
SHOPPE

Lk |
v/ SCHNELLE Lieferung
o, JETZT N
v/ Uber 3000 ARTIKEL %
v/ Grofte MARKENAUSWAHL ,
: = - ) =
v/ SICHER Shoppen !
\

¢ Problematik: Direkte Verlinkung in die Kategorie “Damen”
¢ Nicht so gut: reine Abbildung von Damen-Schuhen —> Keine Ansprache der moglicherweise
méannlichen Suchenden

Hinweis: Diese Landingpage kann natlrlich auch das Ergebnis eines Tests sein (hauptsachlich
weibliche Zielgruppe)
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b) Keyword = Laptops

Landingpage fiir das Keyword “Laptops” bei notebooksbilliger.de

W’onsbi,,ig,er. cle Anmelden um einzukaufen! Neukunden bitte registrieren.

(£ Suchen |
l Sie befinden sich hier: Startseite Privatkundenshop | Geschaftskundenshop
Notebooks
g ‘Wir finden thr perfektes
Notebk ot Der Notebook- Notebook. maximal
Neue Notebooks ‘ hi : e cnrtten
- " <
APPLE >
ASUS >
DELL > > Multimedia
FLOTTSU 5 Gaming & Highend
HP/COMPAQ » > Business €201 Filter anwenden €3642
IBM/LENOVO > > Leicht & Mobil N A s S il
MmSE »
PACKARD BELL BESTSELLER Produkte anzeigen nach Verfiigbarkeit: | Versand sofort ab Lager 18]
SAMSUNG >
SCHENKER Sortiersn nach: Beliebtheity  name Arbeit: ich Fe isplay Preis  Bewertung
SONY »
TOSHIBA >
Netbooks
Top Bewertungen
AR HP 625 WT148EA *WIN 7 Knaller 2.0* € 347,00
Einsteiger AMD V series V140 2.3 GHz / 2048 MB RAM / 160 GB HDD / 39,62cm (15.6") m
i A e ok Db lete! i
Business O 24h-Service mogln:h
Leicht & Mobil Tolles Notebook mit Windows 7 zum Einsteigerpreis und 2 GB RAM s In den Warenkorty
ohne Windows > Auf den Merkzettel
mit integr. UMTS Kundenbowertung > Fragen und Antworten

e Gut: Gezielte Verteilung des Traffics nach Preisklassen, Verwendungsart des Laptops
e Gut: Produkte im sichtbaren Bereich inkl. zahlreicher Filter- und Sortierungsmoéglichkeiten
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Landingpage fiir das Keyword “Laptops” bei euronics.de

. IHR WARENKORB
gl O Artikel- 0,00 €

Garantiert sicher einkaufen.

best of electronics!

PRODUKTWELT | MARKENWELT | BERATUNGSWELT | HANDLERSUCHE | SERVICE | AKTIONSPORTAL | TRENDBLOG

» Sis sind hier: Willkommen > Notebooks Login | Regisirierung | AGB

oot UBER WWW.EURONICS.DE BESTELLEN SIE DIREKT BEIM EURONICS-HANDLER IN IHRER NAHE.

[ Q
NOTEBOOKS: LAPTOPS, NETBOOKS UND NOTEBOOKS

¥ HERSTELLER / MARKE

Hewlett Packard (14) n (2] (3] [4) (5) néchste Seite »
Acer (13) =2 —rd i —

Z‘;ﬁg‘:gl(" | 12 Produkze pro Seite ] [ Sortieung i3]

Samsung (3)
weitere Hersteller/Marken...

PRODUKTWELT

Car-Hifi (5)
Computer (394)
Digitale Fotografie (98)

DVD / Video / Camcorder (10) > & /
Haushaltsgerite (608) =
Hifl / Portable Audio (57)

Mobilfunk / Handys (24) Acer
MP3 (34) Toshiba Acer Aspire One Happy Candy Pink 25,6
Navigation (47) Follo 100 EU 25,65 cm Tablet PC Aspire One 360 25,6cm Notebook cm Netbook
Notebooks (54) . . .
s 1 399 . € 329.' € 329 . €

e Gut: Wiederholung des Keywords im oberen Seitenbereich
e Nicht so gut: Zu weniger Filter- und Sortierungsmoglichkeiten —> vor allem keine
produktspezifischen Attribute wie Display Grol3e, Prozessor, etc.
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c) Keyword = Jeans
Landingpage fiir das Keyword “Jeans” bei heine.de

heine " ey

IMMER ETWAS SESONDERES
Suche (Begriff oder Artikelnummer)
Wohnen Marken Trends

Jeans

Denim & Co passt immer —
Wahlen Sie von edel bis lassig leger

Rohren-Jeans,
Rick Cardona
EUR 49,90 ¢

Jeans
EUR 59,90

Rohren-Jeans
EUR 59,90

e Gut: Wiederholung des Keywords im oberen Seitenbereich

¢ Nicht gut: Direkte Verlinkung auf die Kategorie “Mode > Damen”
o keine Alternativ Klickziele fir Manner

o Positiv: Gute Sortierungs- und Filtermdglichkeiten
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Landingpage fiir das Keyword “Jeans” bei esprit.de

=SPRI R e
[ GIVEYM MEN KIDS NEW SALE FORMAMAS SHOES&ACC  WOHNEN ERETTOG )|

ALLE MARKEN | CASUAL | COLLECTION | DECORP | SPORTS | EDC
TOP PICKS
die chino
geschaftsreise
ringelshirts

BEKLEIDUNG
t-shirts / tops
pullover / strick
kleider

hosen

eans
favariten

slim / eng
straight / gerade
boyfriend / weit
trend/best price
sale

> passform guide
rocke

blusen

jacken / ménte!

blazer [ anziige

FILTER: GROSSE JEANS PASSFORM GUIDE
Vergleich aller Passformen

dessous Bitte wahlen  Alle Grofien (Bundweiten) - e
nachtwasche
bademode NEW NEW E-SHOP NEW

SEASON SEASON ONLY SEASON

fir mamas

SHOES & ACC.

¢ Nicht so gut: direkte Verlinkung in die Kategorie “Women”

¢ Nicht so gut: Kein Bezug zum Keyword, bzw. kein Wiederholen des Keywords
¢ Kkeine alternativen Klickziele fur M&nner

e Top Angebot “Premium Jeans ab 49,95€” ohne Klickaufforderung

e Komplettes Bild ist mit dem Top Angebot verlinkt

Fazit

Die Schwierigkeit besteht darin, passende Seiten zu finden fir Keywords, die eigentlich keine
Informationen auf das Interesse der Suchenden zulassen. Insofern eignen sich generische Keywords
gut fir Tests und Landingpage Optimierungen, da man auf diese Weise dem Interesse der
Suchenden Schritt fur Schritt auf die Schliche kommen kann.

Daher hier ein paar Tipps:
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Landingpage Checkliste flr generische Keywords

1.
2.
3.

t

Keyword wiederholen (steigert Relevanz der Landingpage “hier bin ich richtig”)

Top Klickziele der aktuellen Landingpage auswerten und anschlie3end...

Traffic auf Unterkategorien verteilen (d.h. interessanten Klick-Ziele anbieten, siehe letzter
Punkt)

Unterschiedliche Zielgruppen ansprechen (getrennt nach Geschlecht, Interessen, etc.)

Filter oder Sortiermdglichkeiten bieten, um die Trefferzahl zu verringern

A/B — Test durchfuhren, der untersucht ob eine Verlinkung in die interne Suche eine hohere
Conversion Rate (Umsatz) hat, als die Kategorie-Landingpage

Testen, welche Landingpage bei mehreren moglichen mehr Umsatz bringt (Schuhe vs.
Damen Schuhe vs. Herren Schuhe)

Viel Erfolg beim Testen!
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